Warszawa, 19.12.2011 .

Krajowa Rada
Rzecznikéw Patentowych

w miejscu

Stosownie do postanowien Krajowej Rady Rzecznikow Patentowych (KRRzP)
z dnia 8 grudnia 2011 r. zobowigzujgcych Komisje Etyki do opracowania Zasad Etyki
(KE) w czesci dot. Informacji i Reklamy, KE w zataczeniu przekazuje propozycje
odnos$nych ustalen prawnych. -

Zmodyfikowana przedmiotowa cze$¢ ww Zasad zostata przygotowana w
wykonaniu postanowien art. 15a ustawy o rzecznikach patentowych przy
uwzglednieniu istotnych uwag zawartych we wnioskach Okregow.
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REKLAMA | INFORMACJA

§ 15%
1. (uchylony)
2. (uchylony)
3. (uchylony)

§159

Informacja i reklama

1. Rzecznik patentowy informuje o swoich ustugach i reklamuje je w sposéb
rzeczowy zgodnie z prawdg i z dobrymi obyczajami.

2. Przez informacje rozumie sie wiadomos¢ przekazujacg wiedze o wykonywaniu
zawodu i zakresie ustug $wiadczonych przez rzecznika patentowego lub kancelarie
patentowa.

3. Jako reklame rozumie sie dziatania rzecznika patentowego majgce na celu
zachecenie potencjalnych klientéw do skorzystania z jego ustug.

4. Informacja i reklama nie moze narusza¢ przepisow prawa, w tym zwiaszcza
przepisébw ustawy o rzecznikach patentowych oraz przepiséw dotyczacych:
zwalczania nieuczciwej konkurencji, przeciwdziatania nieuczciwym praktykom
rynkowym, przepisbw o $Swiadczeniu ustug droga elektroniczng i przepisébw
dotyczacych $wiadczenia ustug na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej.

Komisja Etyki kierujac sie¢ nakazem art. 15 a ustawy o rzecznikach
patentowych dot. obowigzku opracowania szczegotowych zasad prowadzenia
reklamy, uwzgledniajacych specyfike wykonywania zawodu, proponuje ujecie
w Zasadach Etyki nastepujacych zapiséw :

§15°

1. Informacja i reklama powinna byé rzetelna, nie moze wprowadzaé w biad,
szczegolnie co do zakresu S$wiadczonych ustug ani narusza¢ zaufania do
zawodu rzecznika patentowego i godno$ci zawodu oraz obowiazku dochowania
tajemnicy zawodowe;.

2. Zakazane jest w szczegodlnoSci:

1) rozpowszechnianie przez rzecznika patentowego komunikatéw majacych
zachecié do skorzystania z jego ustug, zawierajacych elementy narzucania,
gwarantowania skutecznosci, poréwnywania 2z innymi rzecznikami
patentowymi w sposéb ich dyskredytujacy lub naruszajacy ich wizerunek
zawodowy, badz inne elementy wartosciujgce

2) stosowanie reklamy przesadnej, agresywnej, ukrytej i/lub uciazliwej

3) reklamowanie swoich ustug w zwigzku z wystepowaniem w $rodkach
masowego przekazu lub w samodzielnych publikacjach niezaleznie od
formy w jakiej one sg ujawrione

4) przywotywanie firm oraz nazwisk klientow i prowadzonych dla nich spraw,
jezeli nie wyrazili na to pisemnej zgody.



3. Rzecznik patentowy nie moze powodowa¢ lub godzi¢ sie na reklamowanie jego
ustug przez osoby trzecie w sposoéb, ktéry jest dla niego zakazany.

§ 15 (b)

1. Informacja i reklama moze odbywaé sie za posrednictwem kazdego $rodka
medialnego z uwzglednieniem zasad o ktérych mowa w §15° i §15a z
wylgczeniem billboardéw, spotow w telewizji lub radiu, a takze spotéw w
elektronicznych $rodkach przekazu.

2. Rzecznik patentowy obowigzany jest zwraca¢ uwage na to, by jego informacja i
reklama nie pojawiata sie tgcznie z informacjg kolidujgca z godnoscig
wykonywanego zawodu.

§ 15(c).
Informacja o dziatalnosci rzecznika patentowego winna byé sporzadzona w jezyku
polskim, dopuszczalne jest zamieszczenie tumaczenia tej informacji na jezyki obce.






